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K.l.a.in.robotics: ¢
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industriall che fanno “funzionare’ II mondo

Dealer europea per la Robotica industriale, la bresciana K.l.a.in in quindici anni di attivita non ha mai smesso di crescere
e 0ggi ¢ pronta a “conquistare” nuovi mercati volgendo lo sguardo verso Balcani e Maghreb.
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Fabio Greco, fondatore e titolare della K.l.a.in.robotic

ono i Dealer bre-
sciani per la Robo-
tica industriale, e lo
sanno.

K.l.a.in.robotics nasce alla
fine del secolo scorso dal-
la passione per la robotica
dell'ingegner Fabio Greco
che, dopo vent’anni trascor-
si nell’ambito produttivo
e organizzativo del settore
manifatturiero, ha guardato
al mondo dell’automazione
e della meccatronica come
la sua prossima fonte di bu-
siness. E ha avuto ragione,
stando ai risultati. E alla
crisi. Anche se, escludendo
il 2009, anno che ha segna-
to un calo generalizzato per
litalian industries, “da al-
lora siamo sempre cresciuti
e ogni anno abbiamo au-
mentato le vendite rispetto
a quello precedente”, spiega
orgoglioso il titolare. Sem-
bra un “lusso” riservato a
pochi di questi tempi. Ma
non a chi crede nel proprio
lavoro. Resta comunque il
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fatto che “il mondo dell’au-
tomazione industriale &
un settore che ha risentito
in modo minore della cri-
si economica’. Le ragioni
sono molteplici. E la prima
¢ un elogio al know how ita-
liano. “Le aziende italiane
che realizzano automazione
industriale sono brave nella
realizzazione delle macchine
flessibili e speciali, e linee di
Assemblaggio — commen-
ta Greco -. Del resto, oggi
I'Ttalia ¢ in quinta posizio-
ne, dopo Corea, Giappone,
Germania e Stati Uniti, per
I'utilizzo e il consumo di
robot industriali”. Ma non
¢ tutto. “Il mondo sta an-
dando sempre pil verso la
produzione di lotti ridott
rispetto a quelli di dieci o
vent'anni fa e questo signi-
fica creare automazioni fles-
sibili e facilmente riconfigu-
rabili, e cio implica l'utilizzo
di robot. Quando si parla di
macchine flessibili, le azien-
de italiane non sono asso-
lutamente inferiori a quelle

tedesche o giapponesi che,
invece, culturalmente sono
molto efficienti nel realizza-
re macchine rigide ad altis-
sima produttivit, e quindi
poco flessibili. Questo ha
portato le aziende italiane
a produrre automazioni che
poi, forse a causa della for-
te crisi economica italiana,
non sono state utilizzate per
il mercato italiano ma ven-
dute in giro per il mondo”.
Ma K.l.a.in.robotics come si
posiziona in questo mercato
italiano che si confronta con
il mondo?

“Abbiamo iniziato a distri-
buire una gamma di ro-
bot, del gruppo giappone-
se Denso giapponese, dal
1999 a oggi e fino al 2012
¢ stato l'unico brand che
abbiamo commercializzato
sul mercato italiano”. Den-
so ¢ una delle primissime
multinazionali al mondo
per la fornitura di compo-
nentistica per automotive e

) Uy
-~ oy,

My

in mercati diversi. Nel 2014
le novita sono raddoppiate
con la commercializzazio-
ne di altri due brand, 'uno
proveniente dalla Corea del
Sud, prodotto da Dongbu, e
laltro di fabbricazione sviz-
zera, Veltru: una cinematica
parallela - o delta robot o
spider robot (perché asso-
miglia ad un ragno) - adatto
per applicazioni molto velo-
ci, fino a 150 cicli per minu-
to (Cpm) nel packaging del
food, cosmetica e farmaceu-
tica. Oggi K.l.a.in.robotics
¢ in grado di offrire quattro
brand diversi nel mondo
della robotica industriale
che sono complementari tra
loro e offrono quindi una
gamma completa e adatta
ad assecondare ogni tipo di
applicazione che preveda
I'utilizzo di robot industria-
li.

I Dealer bresciani dell’au-
tomazione industriale sono
distributori di robot, “il ché
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da circa quaranta anni rea-
lizza robot industriali per i
propri usi interni, fino alla
meta degli anni ‘90 ad uso
esclusivo di Denso e To-
yota, di cui la prima ¢ una
costola. K.l.a.in.robotics
ha iniziato la distribuzione
di Denso nel 1999 portan-
do il brand in Italia per la
prima volta e, dal 2007, &
Best Dealer per I'Europa,
oltre a detenere circa il 25-
28% circa del mercato ita-
liano della robotica di taglio
compatto. “Credo che per
noi questo sia un ottimo
risultato, ma non certo un
traguardo”. A dimostrazio-
ne della vision aziendale
proiettata alla crescita e al
futuro, K.l.a.in.robotics
ha introdotto nel 2013 un
nuovo brand, Hyundai: ro-
bot di grosso taglio, com-
plementare a Denso, nei
pesi e nelle aree di lavoro,
ma anche per applicazioni
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non significa acquistare il
robot in cassa e rivenderlo al
cliente - puntualizza Greco
-. Dattivitd consiste nel se-
guire il cliente sin dalla fase
preliminare  dell’eventuale
vendita, quindi dargli con-
sulenza per scegliere la mac-
china migliore per il tipo di
applicazione che deve rea-
lizzare, fare simulazioni di
tempi/ciclo a richiesta, dare
un supporto nella qualita
dell'integrazione all’interno
del layout della macchina
speciale e, in post vendi-
ta, fare service sui robot e
training di formazione per i
clienti, in pratica un servi-
zio completo che va dall’ac-
tive service al post vendita”.
Come titolare di K.l.a.in.ro-
botics, Fabio Greco ¢ anche
socio fondatore dell’Asso-
ciazione Italiana di Automa-
zione Meccatronica (Aidam)
che oggi conta un’ottantina
di aziende sparse prevalen-

temente nel Nord Italia con
qualche presenza anche al
Centro-Sud. La sua mission
¢ fare cultura per portare
avanti il mondo della mec-
catronica e dell’automa-
zione industriale, “ancora
troppo poco conosciuto in
Italia e spesso scambiato
con chi chiude i cancelli
in automatico — ironizza
- Non esattamente quello
che facciamo in Azienda”.
Cosi come per la K.la.in.
robotics, Greco pensa in
grande anche per AIdAM, e
ad aprile volera a Belgrado,
dove si sta organizzato un
grande evento per proporre
le aziende dell’associazione,
e quindi il know-how italia-
no, in modo sinergico con
un mercato che nei prossimi
anni richiedera senzaltro
automazioni industriali.
Questi i successi del presen-
te, ma quali sono sue stra-
tegic per il prossimo futuro?
“Oggi siamo coperti e sod-
disfatti della gamma di
robot perche siamo in gra-
do di fornire tutte le gam-
me interessate dal mondo
dell’automazione industria-
le. Il nostro business si svol-
ge per il 98 per cento in
Italia, ho comunque deciso
di volgere lo sguardo a due
ore d’aereo a sud e ad est da
Milano e iniziare una nuova
sfida Quindi, dopo la Ser-
bia, ci stiamo interessando
al Maghreb”.

Nei Balcani, invece, K.l.a.in.
robotics & arrivata da un
anno e mezzo € a maggio
partecipera per la seconda
volta ad una fiera a Belgra-
do, nella convinzione che si
tratti di “mercati in crescita”
come dimostra gia l'espe-
rienza della Serbia, dove si
stanno insediando nume-
rose Multinazionali. E se
la qualita della produzione
deve soddisfare i parametri
di qualitd europei, “deve ne-
cessariamente prevedere an-
che 'automazione di alcune
fasi dei processi produttivi”.

Levento che verra organiz-
zato dallAIdAM nel mese
di aprile a Belgrado diven-
tera cosi occasione per far
conoscere il know how delle
aziende italiane che fanno
automazione ad un nuovo e

pili che potenziale mercato.
Lo stesso accade anche in
Maghreb, dove ¢ gia presen-
te un ingegnere con base in
Tunisia che segue e intercet-
ta anche i potenziali clienti
che necessitano di automa-
zione in Tunisia, Egitto, Al-
geria e Marocco.

E per celebrare linizio
dell’estate, a giugno, las-
sociazione presieduta da
Fabio Greco organizze-
rdi una missione alla fiera
Medindustrie,a Tunisi, pri-
mo passo per cominciare a
creare rapporti anche con
le istituzioni di quel paese e
creare il business piu adat-
to alle esigenze del mercato
locale. “Credo che il mondo
dell’automazione italiano
possa ¢ debba, dopo anni di
chiacchiere, cercare di fare
squadra per combattere e
vincere le sfide del mercato
globale, e questo ¢ il con-
tributo che vorremmo dare

con AIdAM.



