La robotica su cui scommettere

Rafforzamento della gamma e nuovi segmenti di mercato per K.l.a.in.robotics

Denso: un prodotto di riferimen-
to nella robotica di piccolo taglio
sul mercato italiano soprattutto gra-
zie all'intensa attivitd portata avanti dal
1999 da K.lLa.in.robotics e dal suo “ca-
pitano”, I'amministratore unico Fabio
Greco. “La giapponese Denso ¢ uno
dei maggiori costruttori di robot indu-

.in.robo-

striali compatti al mondo. K.1
tics & nata in societa con un integrato-
re e costruttore (l'impiunti robotizzati.
Risale al 2005 la decisione di separar-
ci dal socio e di percorrere la nostra
strada autonomamente, con l'intento
di rafforzare la diffusione del prodotto
Denso sul mercato italiano”. Obiettivo
raggiunto: grazie alla passione di Fabio
Greco per questo prodotto e alla sua
indubbia qualita e affidabilita, I'azienda
ha ottenuto la propria fetta di mercato
e dal 2007 & “Best Dealer Denso” per
I'Europa. K.La.in.robotics non si limita,
tuttavia, alla vendita dei robot, ma offre
un servizio completo. “Abbiamo inse-
rito in azienda due figure dedicate che
supportano il cliente anche prima della
vendita, con test di fattibilita dell’appli-
cazione, studio e simulazione del tem-
po ciclo e sviluppo di software dedica-
ti o di geometrie robotiche specifiche
in base all'applicazione. Inoltre, pen-
siamo di aggiungere nuove figure com-
merciali per coprire al meglio il territo-
rio e identificare nuovi spazi di vendita,
ad esempio nell’ Europa dell’Est o nel
Nord Africa, dove non esistono distri-
butori per Denso”, afferma Greco.
Klain.robotics offre training di for-
mazione sui robot ai clienti: “in sede.
a Brescia - specifica 'amministrato-
re unico - cosicché la concentrazione
dei partecipanti ¢ totale. Se tenessimo
i corsi presso i clienti, questultimi ri-
schierebbero di essere distratti dall’at-
tivita aziendale”. Ma come si sta muo-
vendo K.la.in.robotics per il prossimo
futuro? “Siamo orientati al mondo del
packaging: entro I'anno prossimo svi-
lupperemo macchinari dedicati a que-
sto segmento”, sottolinea Greco. Ma
non & tutto. K.La.in.robotics punta a di-
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stribuire sul mercato un secondo brand
di robot per andare incontro alle esi-
genze di committenti che richiedono
macchinari di taglia pit grande per ca-
richi di lavoro maggiori rispetto a Den-
so. “Da qualche mese abbiamo inizia-
to a commercializzare il robot Hyundai
sul mercato italiano: una novita per la
robotica di medio-grosso taglio. Pun-
tiamo sulla comunicazione, con inter-
venti siu riviste specializzate e parte-
cipazione assidua alle fiere di settore
per diffonderne la conoscenza”, sostie-
ne Greco che, non dimentichiamolo, &
anche socio fondatore e membro del

ct)nsif_fli() direttivo di Aidam - Associa-
zione Italiana di Automazione e Mec-
catronica, nata nel 1999 per diffonde-
re in Italia la cultura dell’automazione,
“In que-
re Greco -

assemblaggio e meccatronic:

sto ambito - tiene a prec
quanto a contenuti tecnologici non sia-
mo S(’('()Il(h a nessuno. P(‘I‘ ora sono (73
le aziende che fanno parte dell’associa-
zione. Ma ambirei a coinvolgerne sem-
pre di piti, poiché in Italia & difficile ‘fa-
re sistema’ e sarebbe invece essenziale
ti, diventando

creare sinergie sui merc:
cosl ancora pitt competitivi”, conclude
il manager.
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